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Il territorio. 38 comuni ricchi di storia e tradizioni rendono la Valseriana un'importante meta turistica locale

Valle Seriana, p

msmmes  Una Valle viva e vivace,
pronta ad interpretare i tempi che
cambiano e cogliere opportunita e
sfide sempre nuove. La Valle Seria-
na é questo e molto di piv. Il suo ter-
ritorio comprende 38 comuni, rag-
gruppati da pochi anni in un'unica
Comunita Montana: Albino, Alzano
Lombardo, Ardesio, Aviatico, Casni-
go, Castione della Presolana, Caz-
zano Sant’Andrea, Cene, Cerete, Clu-
sone, Colzate, Fino del Monte, Fio-
rano al Serio, Gandellino, Gandino,
Gazzaniga, Gorno, Gromo, Leffe,
Nembro, Oltressenda Alta, Oneta,
Onore, Parre, Peia, Piario, Ponte
Nossa, Pradalunga, Premolo, Rani-
ca, Rovetta, Selvino, Songavazzo,
Valbondione, Valgoglio, Vertova,
Villa d'Ogna, Villa di Serio

Una valle operosa e dinamica

La Valle Seriana del nuovo Millen-
nio parte da una consapevolezza
essenziale: la suaricchezza e innan-
zituttoil territorio. E unarisorsa che
per le sue caratteristiche non € fa-
cilmente aggredibile dalla «concor-
renza», poiché offre peculiaritauni-
che e originali. Le principali attivita
manifatturiere della valle hanno
storicamente gravitato attorno al
comparto dell'industria tessile,
. meccanotessile e della chimica, ma

lacrisi e mutate geografie dell'eco-
nomia mondiale hanno reso ancer

piUu evidente la necessita di una
strategia diversa, che parte da una
consapevolezza forte che finalmen-
te trova piena espressione in mol-
te iniziative.

|l territorio & assimilabile ad un be-
ne «ad alto contenuto tecnologico,
ad elevato valore aggiunto» e non
puo essere delocalizzato. Rappre-
sentadunque una primaria fonte di
reddito. Un patrimonio che ha que-
ste caratteristiche, rappresenta una
potenziale fonte di benessere per
tutti gli abitanti della Valle Seriana.

E una vocazione ormai «adulta», -

ma quella turistica e un'opportunita
che davvero pud dare un nuovo

i

volto atuttala Valle, alla quale spes- -
so I'immaginario collettivo conti-
nua ad assegnare un ruolo e un'i-
dentita legati solo all'industria.

«La vastita territoriale, le variazio-
ni altimetriche, la geologia e lacom-
plessa storia che caratterizzano la
Valle Seriana - sottolinea Guido
Fratta, presidente di Promoserio -
consentono al nostro territorio di
offrire agli ospiti una poliedricita di
luoghi perfettamente rispondenti
alle differenti tipologie turistiche.
Per questo abbiamo identificato
quattro direttrici fondamentali lun-
go le quali far muovere le realta se-
riana, facendole convergere in un'u-
nica strategia. Abbiamo identifica-
toil turismo bianco, quello cultura-
le e religioso, quello verde e quello

_sportivo».

Unarete infrastrutturale
finalmente adeguata

La Valle Seriana & in una posizione
che gli esperti di marketing defini-
rebbero cruciale e stategica: a po-
che decine di chilometri da Berga-
mo e soprattutto da una metropoli
come Milano, direttamente collega-
taaun'arteria vitale e trafficata co-
me I'autostrada Milano-Venezia e
pochi chilometri da Orio al Serio,
I'aeroporto che porta in Bergama-

sca milioni di passeggeri ogni an-

- Nno.

Una valle finalmente servita da in-
frastrutture adeguate, come la nuo-

_va provinciale da Nembro a Cene,

che bypassa i nodi cruciali del traf-
fico nei paesi del fondovalle e si col-
lega direttamente, a Pedrengo, con
I'asse interurbano grazie al tunnel
di Montenegrone. '
Non meno importante il Tram del-
le Valli, che viaggia da Albino a Ber-
gamo e, perché no, |a pista ciclabi-
le, che in unica soluzione unisce la
periferia della citta con Clusone. La
Valle Seriana ha voglia di pedalare,
forse non e un caso che su queste
strade e di casa anche il Giro d'Ita-
lia. :
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